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Palestra:

Valorigem:
o valor além
do preco

Tempo estimado: 1h
Pdblico: llimitado

Pré-requisitos: nao ha



De onde surgiu
essa ideia?
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Quantidade Qualidade importancia que se atribui
~ O . , . a um objeto ou servico,
monetaria atribuida conferida a um  gue, embora condicione
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E como a Origem . [ ) o
\ J DE BRANDING

de um produto pode o — R it
Valorizar tanto? =, |

Investir em produtos
locais ligados a territdrios
jg- = pode agregar
= — ~ O/ Mmais
woamorce \DROBITON até 270% viior

COMO ESTRATEGIA : = =
DE MARKETING | e em relagao a concorrentes

ROGRRIO RAUPP RUSCIEL sem caracteristicas
territoriais evidentes.

POR QUE EM UM MUNDO
GLOBAL E AINDA MAIS
IMPORTANTE SER LOCAL

Rogério Ruschel
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E necessario investir no
Duplo Branding'!

by
Rogério
Ruschel

Diferenciar os produtos Branding Branding
de maneira inteligente, b | LOCal
construindo uma imagem GIO &l .
Unica a partir de seu local A Oferta com Igg,qné;gwae(jnis :

de origem, porém com os
conceitos mercadoldgicos
de produtos que fazem
parte do dia a dia das
pessoas em suas
sociedades.

uma oferta qué




Valorigem: o valor

além do preco

Metodologia agil exclusiva para
construgao de légicas assertivas de
precificacdo através de categorizacdo

aperfeicoada dos produtos, buscando

conectar os Valores que a marca é AV e —
° %, valorigem
capaz de atribuir aos Valores que os £/ BETA
ORIGEM TEM VALOR _

consumidores percebem e valorizam.
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IDENTIFICAR ONDE SE ENQUADRA A PRECIFICACAO DO SEU PRODUTO E ATE ONDE PODE CHEGAR

v v

R$

Esta palestra apresenta como mapear

R$

e definir melhor os valores que posso Avaliagdo do Mercado

e devo atribuir a minhas ofertas, Elementos de valor atribuido

comuns a Categoria

categorizando-os e entendendo a

relevancia mercadoldgica deles.

Elementos de valor percebido
esperados pelo publico

Outros produtos feitos com
o mesmo insumo-base

Elementos de valor atribuido que tem em seu produto

Avaliagdo de seu(s) Produto(s)

O valor percebido por quem ji compra de vocé

Novos produtos a partir de seus insumos base

patiocinio

““7 mercado
& livre

parceiros locails




Proposta

Esta Palestra tem um caché de
R$ 3.000,00 a R$ 5.000,00 -
dependendo do grau de
customizacgao a realizar na

estrutura do conteudo.

Os custos de deslocamento,
hospedagem e diarias nao

estdao inclusos no caché.
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